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Bewerbung 2018
Stadt/Gemeinde

: ______________
Regierungsbezirk

: ______________
Kreis



: ______________
Einwohnerzahl

: ______________
Antragsteller:
 FORMCHECKBOX 
 
Stadt / Gemeinde

oder

 FORMCHECKBOX 
 Private Initiative *)
Stadt / Gemeinde

: ______________
Ansprechpartner/in

: ______________
Straße



: ______________
PLZ/ Ort


: ______________
Telefon


: ______________
Telefax


: ______________
Email



: ______________
Private Initiative

Ansprechpartner/in

: ______________
Straße



: ______________
PLZ/ Ort


: ______________
Telefon


: ______________
Telefax


: ______________
Email



: ______________
*) bei privaten Initiativen ist zusätzlich das Formblatt  „Letter of Intent“ auszufüllen. 

Bankverbindung der Kommune:

IBAN:



: _____________________________________
Kreditinstitut


: _____________________________________
Datum








Unterschrift

Projekttitel
______________________________________
Veranstaltungszeitraum
__________________________________________
 FORMCHECKBOX 
 
Neuer Ansatz

oder

 FORMCHECKBOX 
 Weiterentwicklung
Situationsbeschreibung und Alleinstellungsmerkmal

Kurzdarstellung der Ist-Situation. Wo liegen Stärken und Schwächen? Was ist das Besondere der Stadt oder Gemeinde?
Idee und Ziel

Was soll mit dem Projekt für die Innenstadt oder den Ortskern erreicht werden?
Gesamtstrategie und konzeptionelle Einbindung Gibt es eine Gesamtstrategie für die Innenstadt? Wie ist das Projekt darin eingebunden? Was ist REGIONAL an Ihrem Projekt?
Lokale Kooperationen und Partnerschaften

Wer ist bereits bei der Antragstellung beteiligt? Wer wird bei der Projektumsetzung eingebunden?
Öffentlichkeitsarbeit / Kommunikation von „Ab in die Mitte!“
Welche Werbung und Öffentlichkeitsarbeit ist geplant?
Detaillierte Projektbeschreibung

Was wird konkret passieren?
Mindestens eines der Projekte muss sich mit dem Thema REGIONAL (s. Ausschreibung Seite 4) befassen.
Projekt 1








Zeitraum

Projekt 2








Zeitraum

Projekt 3 (z.B. REGIONALES Projekt)





Zeitraum

…

Projektkosten 

Bitte tragen Sie die Projektkosten in die separate Excel-Datei ein! 
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Worum geht es in den Fragen zur Bewerbung?

Was ist das Besondere Ihrer Stadt oder Gemeinde und wo liegen die Stärken und Schwächen? 

Das Besondere kann Fachwerk sein, bekannte Persönlichkeiten, Geschichten oder Sehenswürdigkeiten die ein positives Image Ihrer Stadt vermitteln bzw. mitunter auch ein negatives. Das kann aber auch ganz etwas anderes sein

Was soll mit dem Projekt für die Innenstadt oder den Ortskern erreicht werden?

Mehr Besucherinnen und Besucher, Touristen, Kunden oder Bürgerinnen und Bürger, die mehr Zeit in Ihrer schöneren Stadt verbringen wollen sind durchaus erstrebenswert.

Gibt es eine Gesamtstrategie für die Innenstadt und wie ist das Projekt darin eingebunden? 

Wenn Sie und Ihre Stadt schon Pläne haben, angefangen haben etwas zu verändern, z. B. bei den „Aktiven Kernbereichen“ dabei sind, ein Integriertes Handlungskonzept haben etc. können Sie das hier formulieren. Auch eine Verbindung zu INGEplus ist möglich
Wer ist bereits bei der Antragstellung beteiligt und wer wird bei der Projektumsetzung eingebunden?

Gefragt wird nach Ihren Partnern für dieses Projekt

Aber auch: Welches Team steht hinter dem Projekt? Wer steht hinter der Idee? Beispielsweise Einzelhändler, ehrenamtlich engagierte Bürgerinnen und Bürger, Schulen, Vereine und besondere Initiativen.

Denken Sie dabei auch an das kurze Video. Gerne witzig, verrückt, originell, als Selfie mit dem Handy, als Street-Dokumentation - oder was immer Ihnen dazu einfällt. 


Welche Werbung und Öffentlichkeitsarbeit ist geplant? 

Das kann vom Plakat über einen Internetauftritt bis hin zur Luftschiffwerbung alles sein.

Was wird konkret passieren?

Hier sollten Ihre kreativen und originellen Projekte aufgelistet und kurz skizziert werden, die mindestens sieben Veranstaltungstage einschließlich Wochenende im Zeitraum Juni bis Oktober 2018 umfassen. 

Welche Ihrer Projekte nehmen uns mit an Ihren Lieblingsort ? Welche Ihrer Projekte stehen für Wohlfühlklima? Hier ist Platz für Ihre Ideen.
Welche Kosten entstehen und wie soll das Projekt finanziert werden?

Welches Projekt kostet wieviel? Wieviel übernimmt die Stadt, wieviel übernehmen die Sponsoren und wieviel soll „Ab in die Mitte!“ beitragen.

Bitte beachten Sie auch die Neufassung der Förderrichtlinie zu „Ab in die Mitte!“

Die Bewerbung sollte schließlich maximal acht bis zehn Seiten lang sein.
Noch Fragen? Dann rufen Sie an unter 0251-52093-18 oder schicken eine Email an gussmann@imorde.de
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Mein Lieblingsort mit Wohlfühlklima ?


Dann wollen wir das gerne sehen!





Machen Sie ein kurzes Video zu Ihrem Projekt, nicht länger als 90 Sekunden.


Gerne witzig, verrückt, originell, als Selfie mit dem Handy, als Street-Dokumentation - oder was immer Ihnen dazu einfällt. 


Nicht der Aufwand ist entscheidend, sondern die Spontanität und die Nähe zu den Menschen bei Ihnen.





Wichtig: Haben alle Gefilmten ihr Einverständnis zur Veröffentlichung gegeben? 


Prima. Wir freuen uns auf Ihr Werk. Die besten Videos werden wir auf unserer Facebook-Seite veröffentlichen und natürlich auch beim großen Ab in die Mitte-Finale 2018 zeigen.
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